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Johdanto

Suomen Alkoholijuomakauppa ry (SAJK) edustaa alkoholijuomia valmistavia,
maahantuovia seka tukkumyyntia ja vientia harjoittavia yrityksia Suomessa.

Alkoholijuomien vastuullinen markkinointi, mainonta ja kaupallinen viestinta ovat
olennaisen tarkeita kuluttajien valinnanmahdollisuuksien, kaikkien toimijoiden markkinoille
paasyn seka terveen kilpailun varmistamiseksi. Tavoitteemme on, etta markkinoinnissa,
mainonnassa ja kaupallisessa viestinnassa tulee ilmi keskeinen viestimme: alkoholi on
tuote, jota taysi-ikaiset voivat nauttia kohtuudella.

Alkoholimarkkinoinnin periaatteet pohjautuvat Suomen alkoholilakiin ja
kuluttajansuojalakiin, Lupa- ja valvontaviraston ohjeisiin, kuluttaja-asiamiehen linjauksiin
seka alan eurooppalaisiin ja kansainvalisiin itsesaantelynormeihin, joita ovat laatineet
muun muassa SpiritsEurope ja International Alliance for Responsible Drinking (IARD).
Itsesaantelynormit eivat korvaa kansallista lainsaadantoa, mutta ne voivat asettaa jopa
lakia tiukemman vastuullisuustason.

Alkoholimarkkinoinnin oppaamme on suunnattu kaikille, jotka ovat tekemisissa
alkoholimarkkinoinnin kanssa.

Ohje on tarkoitettu yleisluonteiseksi tueksi, eika Suomen Alkoholijuomakauppa ry vastaa
tehdyista ratkaisuista tai niiden mahdollisista oikeudellisista seuraamuksista, jos ohjetta
tulkitaan tai sovelletaan lainvastaisesti.
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1. Mita on markkinointi lainsaadannon nakokulmasta

Markkinoinnin kasite ymmarretaan lainsaadanndssa laajasti: se kattaa
kaytannossa kaiken yritysviestinnasta mainoksiin, tuotepakkauksiin ja
verkkosivuilla annettavana tietoon.

Kilpailu- ja kuluttajaviraston mukaan markkinointia ovat "kaikki toimenpiteet,
joilla yritys pyrkii edistamaan myyntia tai tekemaan brandiaan tunnetummaksi’.
Laaja maaritelma kattaakin maksetun mainonnan liséksi pakkausdesignit,
yritysten omat sometekemiset, PR-tapahtumat ja -lahetykset,
vaikuttajayhteistyot seka anniskelualueilla, kuten ravintoloissa, baareissa tai
festareilla tehdyt aktivoinnit.

Alkoholin markkinointia koskevat rajoitukset koskevat alkoholimainonnan
kaupallisia toteuttajia, eli toimijoita tai henkil6ita, joilla on suora taloudellinen
intressi alkoholijuoman mainontaan: maahantuojat, valmistajat,
markkinointitoimistokumppanit ja vaikuttajat, jotka tekevat yhteistyota
alkoholijuomien valmistajien, maahantuojien tai myyjien kanssa. Yksittaisten
kansalaisten kirjoittelua tai somesisaltdja alkoholimarkkinoinnin sdannokset
eivat rajoita.
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2. Alkoholimainonnan perusperiaatteet pahkinankuoressa

Kuusi perusperiaatetta, jotka on hyvé pitédé mielessé kaikessa alkoholimarkkinoinnissa.

e Aikuiselta aikuiselle: Alkoholimarkkinointi on aikuisten valista viestintaa niin
savyltaan, kuvastoltaan kuin yleisoltaankin. Markkinointia ei saa kohdistaa
alaikaisiin, eika sen tule kayttaa ensisijaisesti alaikaisiin vetoavia elementteja.

e Tuotteesta, ei sen vaikutuksista: Hyva alkoholimarkkinointi rakentuu tuotteen
aitojen ominaisuuksien, kuten alkuperan, valmistustavan, raaka-aineiden, maun,
tarjoilun ja tuotetarinan ymparille. Alkoholilla ei luvata sosiaalista menestysta,
terveytta eika suorituskykya.

e Kohtuus ja turvallisuus kulkevat kasi kadessa: Alkoholi nakyy aikuisen
kohtuukayttona. Sita ei tule yhdistaa ajoneuvolla likkumiseen, tydhon, vaaralliseen
toimintaan tai raskaana oleviin.

e Hyva tapa ja totuudenmukaisuus: Sisallon tulee olla asiallista, kunnioittavaa,
paikkansapitavaa ja kuluttajan kannalta tunnistettavaa markkinointia. Kaupallinen
tarkoitus ja se, kenen lukuun markkinoidaan, on tuotava selvasti esiin kaikissa
kanavissa, myds sosiaalisessa mediassa ja vaikuttajasisalldissa.

¢ Vastuu on yhteinen: Brandi, toimisto, sisallontuottaja ja vaikuttaja kantavat kukin
oman osansa lainmukaisuudesta. Vastuu ei katoa siirtdamalla se ketjun seuraavalle.

e Tarkistus on hyva tehda ennen julkaisua: Suurin osa virheista voidaan valttaa
ennakolta. Ennakkoarviointi on aina tehokkaampaa, halvempaa ja vahemman
nakyvaa kuin jalkikateen korjaaminen.
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Alkoholimarkkinoinnin perusperiaatteet

Alkoholimarkkinoinnissa on kuusi keskeista perusperiaatetta, jotka patevat kanavast
toteutusmuodosta riippumatta. Yksittaisen kampanjan lainmukaisuus arvioidaan aina
kokonaisvaikutelman perusteella: merkitystd on muun muassa kohderyhmalla, kana
kuvastolla, sanavalinnoilla, esiintyjilla, kampanjamekaniikalla, mainosmerkinnailla ja s
millaisen mielikuvan sisalto alkoholinkaytosta antaa.

Suomessa alkoholimarkkinoinnin saantelyssa on erotettava toisistaan miedot ja vakevat
alkoholijuomat. Enintaan 22-tilavuusprosenttisten mietojen alkoholijuomien markkinointi on
paasaantoisesti sallittua, mutta sita rajoitetaan laissa useilla sisaltd- ja kanavakohtaisilla
saannailla.

Alkoholilain 3.7.2026 voimaan tulleet muutokset muuttivat vakevien, yli 22-
tilavuusprosenttisten alkoholijuomien verkkomarkkinointia koskevaa saantelya, minka

vuoksi tata ohjetta on tulkittava huolellisesti yndessa ajantasaisen lain ja
viranomaisohjeiden kanssa.

2.1 Aikuiselta aikuiselle

Vastuullinen alkoholimarkkinointi on aikuisille suunnattua viestintaa, joka puhuttelee
aikuista yleis0a seka sisalloltaan etta savyltaan. Markkinointia ei saa kohdistaa alaikaisiin
eika muihin henkildihin, joille alkoholijuomaa ei saa myyda. Tama tarkoittaa samalla
huolellista kanavavalintaa, toimivia ikdvarmennus- ja ikdkohdennusratkaisuja seka
sellaista kuvastoa ja esiintyjavalintaa, joka korostaa viestin aikuisille suunnattua luonnetta.

Esimerkiksi alan kansainvalisessa itsesaantelyssa pidetaan hyvana kaytantona, etta
markkinoinnin yleisosta vahintaan 70 prosenttia on taysi-ikaisia, brandien verkkosivuilla
kaytetaan toimivia ikarajoituksia (age gate) ja markkinoinnissa kaytettavat esiintyjat ovat
selvasti aikuisia. Erityisesti vakevien alkoholijuomien markkinoinnissa esiintyjien tulee olla
vahintdan ostoikarajan (Suomessa 20 vuotta) ylittaneita, ja kansainvaliset
itsesaantelyohjeet suosittelevat vahintaan 25 vuoden ikaa turvamarginaalina.
Markkinoinnissa ei mydskaan tule kayttaa alaikaisiin ensisijaisesti vetoavia elementteja,
kuten lapsenomaisia piirroshahmoja, leikkimaailman viittauksia tai nuorisokulttuuriin
vahvasti yhdistyvia esiintyjia.
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2.2 Viesti tuotteesta, ei lupauksista

Hyva alkoholimarkkinointi puhuu tuotteesta: sen alkuperasta, valmistuksesta, raaka-
aineista, makuominaisuuksista ja tuotetarinasta. Tuote voidaan kuvata osana
tasapainoista sosiaalista elamaa, ystavyytta ja vastuullisia juhlahetkia.

Markkinoinnissa ei kuitenkaan luvata, etta alkoholi tuo sosiaalista tai ammatillista
menestysta, parantaa suorituskykya, edistaa terveytta tai poistaa ujoutta ja ahdistusta.
Alkoholia ei myoskaan yhdisteta vakivaltaan, huumeisiin, alastomuuteen tai seksuaaliseen
menestykseen. Korkea alkoholipitoisuus voidaan mainita asiallisena tuotetietona, mutta se
ei saa olla markkinoinnin paateema.

Markkinoinnissa voidaan esittaa:

e Tuotteen aitoja ominaisuuksia ja tuotetietoa: alkuperaa, valmistustapaa, raaka-
aineita, vuosikertaa, alkoholipitoisuutta, pakkauskokoja ja hintaa.

e Tuotetarinaa ja brandin historiaa: tislaamon tai viinitilan tarinaa, perinteita,
valmistajan ammattitaitoa, mestareiden tyota ja tuotteen alkuperaalueen
ominaispiirteita.

e Makuominaisuuksia ja tarjoilua: maku- ja tuoksuprofiilia, suositeltuja
tarjoilulampatiloja, lasivalintoja seka ruoka- ja juomayhdistelmia.

e Tuotetta osana vastuullista henkilokohtaista ja sosiaalista kokemusta: aikuisten
yhdessaoloa, ruokailutilanteita, juhlahetkia ja kohtuullista nauttimista.

e Aitoja palkintoja, arvosteluja, sertifikaatteja ja muita kolmansien osapuolten
todennettavissa olevia tunnustuksia.

e Konkreettisia, perusteltavissa olevia vastuullisuus- ja kestavyystekoja: pakkauksen
kierratettya materiaalia osuuksina, tuotannon energialahteita, raaka-aineiden
alkuperaa ja virallisesti tunnustettuja sertifiointimerkkeja.

e Tuotantoymparistoa ja paikkaa: tislaamoa, viinitarhaa, varastointiolosuhteita, alueen

kulttuurista ja maantieteellista yhteytta tuotteeseen.

Juomasuosituksia ja drinkkiresepteja: esimerkiksi cocktail-ehdotuksia,

sesonkidrinkkeja ja makuyhdistelmia voi markkinoida verkossa, kun viestinta on

ikakohdennettu vahvistetusti taysi-ikaiseen yleisoon.

Viestintaa vastuullisesta juomisesta ja viittausta luotettaviin tietolahteisiin alkoholin

kaytosta.

llisen juomisen viesti, esimerkiksi viittaus luotettavaan vastuullisen alkoholinkayton
teeseen, sisallytetdan markkinointiin silloin, kun se on kanavan, formaatin ja
kaytettavissa olevan tilan puolesta tarkoituksenmukaista.

Tama on erityisesti alan itsesaantelyyn ja vastuullis
toimintatapa.
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2.3 Kohtuus ja turvallisuus kulkevat kasi kadessa

Markkinoinnissa esitettava alkoholin kayttotilanne kuvaa aikuisen kohtuukayttoa osana
ruokailua, sosiaalista hetkea tai muuta tavanomaista kayttoyhteytta. Kohtuukayttoa ja
raittiutta ei esiteta kielteisessa valossa, eika raittiita henkil6ita esimerkiksi vahatella
humoristisesti.

Saman periaatteen luonteva jatke on turvallisuus: alkoholi nakyy markkinoinnissa vain
tilanteissa, joissa sen nauttiminen ei vaaranna kenenkaan turvallisuutta. Tama koskee
likenteen lisaksi urheilua, tyotilanteita ja vaarallisten koneiden kayttoa. Kansainvalisten
itsesaantelyperiaatteiden mukaisesti alkoholimarkkinoinnissa tulee valttaa raskaana
olevien henkildiden esittamista.

2.4 Hyva tapa ja totuudenmukaisuus

Alkoholijuomien markkinointi on aina asiallista, rehellista ja totuudenmukaista.
Kaytannossa tama tarkoittaa kahta asiaa: ihmisarvoa ja erilaisia ihmisryhmia
kunnioitetaan, eika tuotteen ominaisuuksia (alkupera, palkinnot, alkoholipitoisuus, raaka-
aineet) liioitella tai vaaristella. Asialliseen savyyn mahtuu huumori, tunne ja luova ilmaisu,
kunhan ne eivat rakennu jonkun ihmisryhman kustannuksella.

2.5 Vastuu lainmukaisuudesta

Alkoholimarkkinoinnin lainmukaisuudesta vastaavat kaikki ketjun osapuolet, brandi
(toimeksiantaja) viime kadessa, mutta myds toimisto, sisallontuottaja, mainoksen julkaisija
tai media, vaikuttaja tai muu yhteistydkumppani. Toimeksiantaja vastaa omasta
markkinoinnistaan myos silloin, kun kaytannon toteutus on ulkoistettu.

2.6 Tarkistus on hyva tehda ennen julkaisua

Suurin osa alkoholimarkkinoinnin virheista voidaan valttaa jo ennen mainoksen tai
kampanjan julkaisua.

akkotarkistus on yksinkertainen mutta tehokas keino varmistaa, etta lopputulos on
pukainen ja samalla brandin kannalta vahva. Korjaaminen jalkikateen on lahes aina
mpaa, kallimpaa ja nakyvampaa.

ksessa kaydaan lapi kohderyhma, esiintyjien iat, viestin sisaltd, suhtautuminen
in kayttoon, turvallisuuselementit, vastuullisuusvaitteet, mainosmerkinnat ja
dennukset.

Epaselvissa tilanteissa kampanja arvioidaan ennen julkaisua sisaisesti ja
tarvittaessa juridisen asiantuntijan kanssa. Liséksi voidaag 3
tai neuvontaa toimivaltaiselta viranomaiselta. Yksi
arvioidaan kuitenkin aina tapauskohtaisesti
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3. Missa medioissa alkoholia voi markkinoida?

Alkoholilain mukaan alkoholijuoman markkinointi seka sen liittaminen muun tuotteen tai
palvelun markkinointiin on paasaantoisesti sallittua. Alkoholilaissa esitetaan erikseen
julkaisupaikat, jotka ovat markkinointisaannosten mukaan kiellettyja.

Mediat, joissa alkoholia voidaan markkinoida (rajoituksin)
Mietojen alkoholijuomien (enintdan 22 t-%) markkinointi on sallittua
Digitaaliset mediat

* Verkkosivut

» Hakukonemainonta

* VVerkkomainonta

» Sahkoposti

* Mobiilisovellukset

* Sosiaalinen media
Perinteiset mediat

* Televisio (klo 22 jalkeen)

* Radio (klo 22 jalkeen)

* Sanoma- ja aikakauslehdet

* Elokuvateatterit (kun naytds on kielletty alle 18-vuotiailta)
ynti- ja tapahtumaymparistot

olimainonta yleisella paikalla on sallittua vain tietyin ehdoin. Jos mainonta kohdistuu
On julkisella paikalla tai sen tavoittama henkilomaara on etukateen rajoittamaton, se
ettyd. Alkoholimainonta on sallittua, kun kyseessa ovat:

Vahittaismyyntipaikat
Anniskelupaikat

* Messut
* Yleis6tapahtumat (poislukien lapsille ja nuorille

» Sponsorointi

Ulkomainontakiellosta poike
valittdmassa laheisyye
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Vakevien alkoholijuomien (yli 22 t-%) markkinointi
Vakevien alkoholijuomien markkinoinnissa on paljon rajoituksia.
Sallittua on

e anniskelu- ja vahittaismyyntipaikoissa tapahtuva tuote- ja hintatiedottaminen
¢ hinnastot ja tuoteluettelot

e ravintola-alan ammattilaisille suunnattu markkinointi

e kansainvaliseen kauppaan liittyva vientimarkkinointi

e sanoma- ja aikakauslehtien digi- ja verkkopainokset

e verkossa tapahtuva markkinointi (rajoituksin)
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4. Vaikuttaja saa markkinoida alkoholia samaan tapaan kuin
muutkin markkinoijat

IARD:n ohjeistuksen mukaisesti suosittelemme, etta vaikuttajayhteistyossa
kaytetaan aina kirjallista sopimusta, jossa maaritellaan mainosmerkinnat, vastuulliset
sisaltoperiaatteet ja korjausvelvoite.

Kaupallisuuden on aina kaytava selkeasti ilmi. Kuluttaja-asiamiehen marraskuussa 2025
paivitetyn linjauksen mukaan kaupallinen yhteistyd merkitaan ilmaisulla "Mainos [yritys]" tai
"Kaupallinen yhteistyo [yritys]", ja markkinointitarkoituksessa saadut tuotteet ilmaisulla
"Saatu mainostarkoituksessa [yritys]". Merkinta on sijoitettava heti julkaisun alkuun ja sen
on oltava nakyvissa koko mainossisallén ajan, myds videolla ja Stories-julkaisuissa.

Sopimukseen on hyva sisallyttaa, ettd mahdolliset rikkomukset korjataan tai poistetaan 72
tunnin kuluessa ilmoituksesta. SpiritsEUROPER itsesaantelyohjeissa suositellaan lisaksi
saannollista koulutusta seka yrityksen omille markkinoijille etta toimistokumppaneille.

Alkoholimarkkinoinnissa on muutamia erityissaantoja, jotka tulee huomioida
jokaisessa kaupallisessa yhteistyossa.

Vaikuttajan on huolehdittava asianmukaisesta kaupallisen yhteistybn merkitsemisestéa

Vaikuttajamarkkinoinnin paivityksissa on heti julkaisun alkuun merkittava kyseessa olevan
mainos seka mainostettava yritys tai brandi. Kuluttaja-asiamies suosittelee kayttamaan
ilmaisua "mainos”. Merkintatapana voidaan kayttaa myos esim. mainintaa "kaupallinen
yhteistyd”.

Esimerkiksi:
Mainos Yritys X
Mainos Tuotemerkki Y

Merkitse myos julkaisut, joissa kerrot mainostarkoituksessa saaduista tuotteista,
palveluista tai tapahtumista. Esimerkiksi ”Mainos / Tuote saatu Yritys X” tai ”Mainos
| Kutsuvierastilaisuus Yritys Y”

Merkitse myods omien tuotteiden, palveluiden ja yritysten mainokset. Esimerkiksi
"Mainos / Oma yritys Yritys X”

Huolehdi, ettéa sisélto ei tavoita alaikaisia

Aseta sisallolle asianmukainen ikarajatarkistus (age gate), jotta se ei nay alaikaisille
seuraajille. Ohjeet ikarajoitusten asettamiseen 16ydat kunkin sosiaalisen median kanavan
omista ohjeista.
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siséltoa alkoholituotteesta

Ala pyyda seuraapie Rommentoimaan, jakamaan tai julkaisemaan omaa sisaltaan
alkoholituotteeseen liittyen. Valta esimerkiksi kysymyksia kuten:

X "Oletko jo maistanut?"
X "Tagaa ystava, jonka kanssa joisit taman."

Voit kuitenkin esimerkiksi:

maistaa tuotetta itse ja kertoa omasta makukokemuksestasi

esitella tuotteen ominaisuuksia, alkuperaa ja kayttotapoja

kertoa yhdistamisesta ruokaan ja tarjoiluvinkeista

suositella tuotetta erilaisiin tilanteisiin sen maun tai tyylin perusteella.

Alé jaa seuraajien tuottamaa siséltéé

Alz jaa seuraajien kuvia, videoita tai muita julkaisuja alkoholituotteesta omissa
yhteisty6julkaisuissasi. Ala mydskaan kannusta seuraajia jakamaan omaa
alkoholimarkkinointisisaltdasi eteenpain.

Alé jérjesté kilpailuja tai arvontoja, joissa on alkoholibréndi/tuotemerkki esillé
Seuraajia ei saa osallistaa peleihin, kilpailuihin tai arvontoihin alkoholimarkkinoinnin
yhteydessa.

Esimerkiksi:
X "Kommentoi ja voita kuohuviinilasit."

Alé yhdisté alkoholia ajamiseen
Alkoholia ei tule yhdistaa ajoneuvolla ajamiseen tai antaa ymmartaa, etta alkoholin kaytté
ja ajaminen sopivat yhteen.

Esimerkiksi:
X "Kuskikin voi ottaa yhden."

Alé anna kuvaa, etté alkoholi lisdé menestysté

Alkoholia ei saa esittaa keinona lisata suorituskykya, rohkeutta, sosiaalista suosiota tai
seksuaalista vetovoimaa.

Esimerkiksi:
X "Talla saat rohkeutta treffeille."
Voit kuitenkin kertoa, miksi valitsit tuotteen tiettyyn tilanteeseen:

"Valitsin taman treffi-illalliselle, koska pidan sen pehmeasta ja marjaisasta
makuprofiilista."
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Alé korosta alkoholipitoisuutta tai runsasta kéyttéa

Alkoholipitoisuutta ei saa esittaa tuotteen etuna eika runsasta juomista myonteisena
asiana.

Esimerkiksi:

X "Saa rahalle vastinetta — 13,5 %!"
X "Tama menee suoraan ikeniin."
> "Naita voi juoda ainakin viisi."
Voit kuitenkin:

kertoa tuotteen alkoholipitoisuuden neutraalina faktana
esitella samassa sisalldssa useampia tuotteita
kuvata tuotteen makua, tyylia ja kayttdtarkoitusta.

Al4 liité alkoholiin terveys- tai hyvinvointivaikutuksia

Alkoholia ei saa esittaa piristavana, rauhoittavana, laakinnallisena tai ongelmia
ratkaisevana tuotteena.

Esimerkiksi:

> "Viini rauhoittaa pitkan paivan jalkeen."
X "Tama auttaa rentoutumaan."

Voit sen sijaan sanoa:

"Tama taytelainen punaviini sopii hyvin perjantai-illan ruokailuhetkeen."

Alé kuvaa alaikéisié tai paihtymysté

Sisallossa ei saa esiintya alaikaisia, selvasti paihtyneita henkildita tai hairitsevaa
ttaytymista. Valta myds tilannetta, jossa alaikaiset nakyvat valittomasti alkoholisisallon
een esimerkiksi Instagram Storiesissa.

2na periaatteena alkoholimarkkinointi ei saa olla hyvan tavan vastaista, kuluttajan
ta sopimatonta, totuudenvastaista tai harhaanjohtavaa.

Samat pelisaannot koskevat kaikkea yhteistyota alkoholibrandien kanssa — olipa
kyseessa kaupallinen yhteistyo, PR-lahetyksesta tehty julkaisu, alkoholibrandin
jarjestama tapahtuma, PR-matka tai muu vastikkeellinen yhtelstyo Nain voit
toteuttaa sisaltoja turvallisesti ja luottavaisin mielin kaikissa gmuodoissa.

toimisto@sajk.fi | +358 40 588 1067



SAJR
. A SUOMEN ALKOHOLIJUOMAKAUPPA RY

5. Tapahtumien erityispiirteita

Festarit ja yleisotapahtumat

Festareiden ja yleisdtapahtumien anniskelualueilla patevat samat markkinointisdanno
anniskelualueilla:

Brandinakyvyydet, kuten julisteet tai teippaukset

Brandatyt tavarat, kuten henkilokunnan vaatteet, juomalasit tai poydat
Anniskelualueilla nakyvat mainosaineistot, kuten screeneilla pyorivat mainokset

Festarit tai yleisdtapahtumat voivat myds kertoa omissa sahkaisissa uutiskirjeissaan tai
somekanavissaan saatavilla olevista alkoholituotteista, kunhan viestin vastaanottajista yli
70 % on taysi-ikaisia.

Arpajaisten tai tykkayskisojen jarjestaminen alkoholin markkinoijan tai yleisdtapahtuman
kanavissa on kiellettya, vaikka palkintona ei olisikaan alkoholia. Esimerkiksi:
X Uutiskirjeen tilaajiemme kesken arvomme viisi lippupakettia Kesariehaan!

X Kesariehan esiintyjat on nyt julkistettu! Tykkaajien kesken arvomme drinkkilippuja
Winetto-baariin!

Kuluttajille suunnatut maistelu- eli tastingtapahtumat

Tastingtilaisuus voidaan jarjestaa anniskelupaikassa, jossa on voimassa oleva
anniskelulupa tai rajoituksin tilassa, jossa ei ole anniskelulupaa.

Kuluttajille suunnattuja tasting-tilaisuuksia voi toteuttaa anniskelualueilla, jolloin
anniskeluluvan haltija hankkii alkoholijuomat ja tastingiin osallistuvat maksavat
osallistumisensa ja alkoholijuomat anniskeluluvan haltijalle.

Tasting-tilaisuuksia voidaan pitaa myos anniskelualueiden ulkopuolella (esim. Viini- tai
viskikerhojen tilat) siten, etta tastingin osallistujien tulee hankkia alkoholijuomat itse
esimerkiksi Alkosta. Maahantuojan edustaja tai viiniasiantuntija voi kdyda luennoimassa
viini- tai vakevaharrastajien tilaisuuksissa, mutta tilaisuus voi olla maksullinen vain
opetuksen tai muun ohjelman osalta.
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Yksityistilaisuudet, kuten PR-tilaisuudet

Alkoholia markkinoiva taho voi jarjestaa yksityistilaisuuden, kuten illallisen vaikuttajille tai
omille asiakkaille anniskelualueen ulkopuolella, kuten yrityksen konttorilla. Aidosti
suljetuissa yksityisissa kutsuvierastilaisuuksissa voidaan tietyin edellytyksin tarjota
alkoholijuomia ja kayttaa brandinakyvyytta, kunhan yksityistilaisuuteen osallistujat ovat
yrityksen etukateen kutsumia taysi-ikaisia henkiloita, osallistujalista on ennen, tilaisuuden
aikana ja sen jalkeen jarjestajan tiedossa, ja tilaisuuteen osallistuminen on ilmaista.
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6. Anniskelu- ja myyntikampanjoinnin erityispiirteita

Anniskelu- ja vahittaismyyntipaikka tarjoaa monipuoliset mahdollisuudet rakentaa
kiinnostavia kampanijoita, tilan, palvelun, ruoan, valikoiman ja kokonaiselamyksen
ymparille.

Alkoholijuomien osalta saantely antaa selkeat raamit, joiden puitteissa kampanjointi
onnistuu sujuvasti.

e Kampanjoinnin tulee olla vastuullista, eika se saa kannustaa alkoholin
likakulutukseen tai humalahakuiseen juomiseen.

e Alkoholia ei tule markkinoida alaikaisille tai tavalla, joka vetoaa erityisesti alaikaisiin.

e Paljousalennukset (esim. “osta 2, maksa 1” tai “toinen puoleen hintaan”) eivat ole
sallittuja.

e Mietojen alkoholijuomien maaraaikaisia tarjoushintoja (esim. Happy Hour) voidaan
mainostaa lain sallimissa rajoissa, mutta vakevien alkoholijuomien markkinointi on
huomattavasti rajoitetumpaa.

e Vakevia alkoholijuomia voidaan markkinoida paasaantoisesti vain anniskelupaikan
sisatiloissa siten, ettei mainonta nay ulkopuolelle, seka verkossa.

¢ Kampanjat eivat saa sisaltaa harhaanjohtavia vaitteita, hyvan tavan vastaista

sisaltda tai yhdistaa alkoholia esimerkiksi parempaan suorituskykyyn, sosiaaliseen

menestykseen tai terveydellisiin hyotyihin.

Kaiken markkinoinnin tulee noudattaa alkoholilakia seka viranomaisten (Lupa- ja

valvontavirasto) antamia ohjeita.

Alkoholikampanjoissa ei kayteta juomapeleja, juomakilpailuja, arvontoja, kilpailuja

ai pelillisia ostomekaniikkoja, kuten drinkkien leimakortteja. Alkoholia ei saa antaa

palkintona, arvontavoittona, kilpailuvoittona tai ilmaisetuna.

toimisto@sajk.fi | +358 40 588 1067



SAJK SUOMEN ALKOHOLIJUOMAKAUPPA RY

7. Journalismi ja alkoholi

Alkoholiaiheinen toimituksellinen sisalto

Suomen alkoholilain markkinointisaannokset koskevat ensisijaisesti alkoholijuomien

valmistajien, maahantuojien, jalleenmyyjien seka muiden kaupallisten toimijoiden
markkinointia.

Riippumaton journalistinen sisélto ei lahtbkohtaisesti ole alkoholimarkkinointia.

Toimittajat voivat journalistisen harkintansa perusteella kasitella seka mietoja etta vakevia
alkoholijuomia, tuottajia, viinialueita, ravintoloita, makuja, laatua, historiaa, kulttuuria ja
kulutustrendeja osana normaalia toimituksellista sisaltoa.

Mika on sallittua toimituksellisessa sisallossa
Toimittaja voi esimerkiksi:

esitella alkoholijuomia ja niiden ominaisuuksia

arvioida ja arvostella viineja, oluita tai vakevia alkoholijuomia
haastatella tuottajia, maahantuoijia ja alan asiantuntijoita

kertoa tuotteiden alkuperasta, valmistustavoista ja historiasta
julkaista kuvia tuotteista journalistisessa yhteydessa

vertailla tuotteita tai suositella niita journalistisen arvion perusteella

kertoa tuotteiden hinnoista, saatavuudesta ja kayttotarkoituksista osana journalistista
isaltoa.
istda huomiota kaupallisiin yhteistoihin

isalto tuotetaan yhteistyossa alkoholialan yrityksen kanssa tai yritys vaikuttaa sisallon
On, nakdkulmaan tai julkaisemiseen, sisaltd voidaan arvioida markkinoinniksi.

alkoholilain markkinointisaannokset voivat tulla sovellettaviksi.

VvUoksi:

toimituksellisen paatosvallan tulee sailya medialla
yhteistyot tulee merkita asianmukaisesti

e mainonnan ja toimituksellisen sisallon raja on pi
pillomainontaa tulee valttaa.
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Vaikka riippumaton journalismi ei ole markkinointia, toimituksellisessa sisallossa on h
valttaa tilanteita, joissa sisaltd voisi nayttaytya kaytannossa yrityksen markkinointiviest

Erityistd harkintaa kannattaa kayttaa esimerkiksi silloin, jos sisalto:

Mita journalistisessa sisdllossa kannattaa valttaa

perustuu suoraan yrityksen valmiisiin markkinointiteksteihin
sisaltaa ostokehotuksia tai myynninedistamiseen tahtaavia viesteja
julkaistaan yrityksen ennakkohyvaksynnan perusteella

on osa yrityksen kaupallista kampanjaa

tuotetaan yrityksen korvausta vastaan ilman asianmukaista kaupallista merkintaa.

Haastattelut ja tuotenaytteet

Toimittaja voi vastaanottaa seka mietoja etta vakevia alkoholijuomanaytteita journalistista
arviointia varten toimituksen omien kaytantojen mukaisesti. Naytteen vastaanottaminen ei
kuitenkaan saa antaa yritykselle oikeutta vaikuttaa jutun sisaltéon, julkaisemiseen tai
nakokulmaan.

Yhteenveto

Riippumaton journalismi saa kasitella alkoholijuomia laajasti. Alkoholilain
markkinointirajoitukset koskevat ennen kaikkea kaupallista viestintaa. Keskeista on, etta
toimituksellinen sisaltd sailyy journalistisesti riippumattomana eika muutu kaytannossa
alkoholijuoman markkinoinniksi.
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